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Komponenta: 4.5 Rozvoj kulturniho a kreativniho sektoru

Iniciativa: Status umélce a umélkyné

Projekt: ,Vzdélavani pracovnikl kulturné-kreativniho sektoru Jiho¢eského kraje v roce 2024,
registracni Cislo 0317000002

Vazené kolegyné, vazeni kolegové,

dovolujeme si Vas pozvat na dvoudenni vzdélavaci kurz pro pracovniky kulturniho sektoru v Jihoces-
kém kraji

MANAZERSKE A KOMUNIKACNi DOVEDNOSTI —
PR AKADEMIE PRO KULTURNI ORGANIZACE

Kurz mlzZete absolvovat: 13.-14. ¢ervna 2024, vidy od 9 do 15 hod.

Misto konani: Schwarzenberska myslivna, Véelna pod Boubinem 26 (okres Prachatice)

Maximalni pocet Gcastnik{l ve skupiné je 20. U&astnici si na kurz donesou notebook.
Kontaktni osoba: Lenka Vérna, tel. 732 385 782,

,Podminkou Ucasti na jakémkoliv vzdélavacim kurzu v ramci projektu ,Vzdélavani pracovnik( kulturné-
kreativniho sektoru JihocCeského kraje vroce 2024“ je vyplnéni formulafe s osobnimi udaji

véetné pi-
semné potvrzeného souhlasu s uZitim os. Udajli pro administrativni potfeby uvedeného projektu. Tato
povinnost vyplyva z podminek vyzvy ¢.0317/2023 a z rozhodnuti o poskytnuti neinvesti¢ni dotace. For-
mular bude vSsem ucastniklim poskytnut na zac¢atku vzdélavaciho kurzu.

Zaroven upozornujeme Ucastniky, Ze v prabéhu vzdélavacich kurzG budou pofizovany dokumentacni
fotografie, které nebudou zvefejriovany.

TéSime se na Vas!
Jihogeskd védecka knihovna v Ceskych Budé&jovicich

HARMONOGRAM KURZU:

13. 6. CTVRTEK:

1. blok - socialni sité uvod do skoleni- teoretickd ¢ast

Uvod do spravy socialnich siti a jejich vyuZiti v marketingu v roce 2024. Komunikace na socialnich
sitich platformy Meta, vyufziti vlastniho obsahu a zapojeni tvlrcQ. Sprava kampani v Meta Business
Suite.


https://hotelmyslivna.com/kontakt
https://hotelmyslivna.com/kontakt
mailto:verna2@kraj-jihocesky.cz
https://www.cbvk.cz/soubory/regionfce/vzdelavani/npo/Formular_osobnich_udaju.pdf
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2. blok - aplikace na potieby klienta, efektivni nakladani s financemi, konkrétni pfiklady formou
workshopu

Marketingova komunikace na socialnich sitich pro konkrétni potieby ucastnikd skoleni. Vyuziti témat
a pribéht pro osloveni cilového publika. Srovnani s benchmark hraci na trhu. Blok s prvky workshopu
a otevrenou diskusi.

3. blok - tvorba obsahu a videi, financovani Matyas Hric

Obsah pro vyuZiti na socialnich sitich a jeho zpracovani in-house s ohledem na ekonomickou
efektivitu. Komunikace témat a pribéhl formou videa a fotografii. Zakladni vybaveni a jeho pouziti
pro tvorbu obsahu.

14.6. PATEK
4. blok - efektivni aplikace do online marketingového nastroje GAS
Vyuziti analytického software GAS pro efektivni vyhodnocovani marketingovych kampani. Aplikace

zdrojovych dat z platformy Meta do nastroje GAS a jejich interpretace a vyhodnoceni pro manazerské
ucely.

LEKTORI:
Ing. Vojen Smisek, marketingovy manazZer, Turisticka oblast Budéjovicko

Marketér, piarista a roddk z jiznich Cech. V poslednich deseti letech prosel nékolika pozicemi Uzce
spojenymi s marketingem a komunikaci. Pracoval v obchodnim a marketingovém oddéleni ceské
snowboardové znacky Horsefeathers, mél na starosti také snowboardovy tym a spolupraci s jeho cleny.
V jiznich Cechach plsobil v marketingu Skiaredlu Lipno a Stezky korunami strom(, koordinoval média
a vystupoval také jako tiskovy mluvci. S Jihoceskou centrdlou cestovniho ruchu a CzechTourism
spolupracoval na fadé press a influencer tipQ. V soucasnosti pracuje jako marketingovy manazer
Turistické oblasti Budé&jovicko a podili se na tvorbé videoobsahu pro kanaly Jizni Cechy.

Bc. Matyas Hric, jednatel Magnetrip s.r.o.

Profesional v oblasti audiovizudlni produkce a marketingu. V sou¢asné dobé zastava pozici jednatele
ve spoleénosti Magnetrip. Narodil se v Ceském Krumloveé a Zije v Hluboké nad Vitavou. Specializuje se
na tvorbu kreativniho obsahu, kampani a reklam s dlirazem na audiovizualni produkci od preprodukce
pres produkci az po postprodukci. Jeho dalsi expertiza zahrnuje spravu obsahu a cileni reklamy na
socidlnich sitich, pficemZ hlavni zaméreni je na tvorbu obsahl pro cestovni ruch. Své znalosti a
dovednosti vyuziva k posileni viditelnosti a atraktivity turistickych destinaci a znacek v digitalnim svété.



